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1. TIIVISTELMA — SUMMARY

Rajupusu Leader ry on toteuttanut
Etela-Savon Ely-keskuksen rahoittamaa
Jurasu-matkailuhanketta kesakuusta
2012 alkaen. Hankkeen tavoitteena on
tehda Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan
kuntien alueelle matkailun
kehittamissuunnitelma. Tata tyota
varten toteutettiin kaksi tyopajaa
tammi- ja huhtikuun 2013 aikana.
TyOpajoissa tavoitteena oli saada
kolmen kunnan alueelle matkailun
kehittamiseen, markkinointiin ja
myyntiin kehittdmissuunnitelma, jonka
pohjalta kunnat voivat neuvotella
Mikkelin ja Savonlinnan seudun
matkailutoimijoiden kanssa, ohjeistaa
heita ja tuoda lisaarvoa alueen
yhteiseen toimintaan.

Kehittamissuunnitelma on jaettuna
neljaan osa-alueeseen: organisointi ja
yhteistyd, matkailun infrastruktuuri,
tuotekehitys seka markkinointi ja
myynti. Ajallisesti suunnitelma on tehty
vuosille 2014-2017. Tavoitteena on

paivittaa kehittamissuunnitelmaa
vuosittain.

On behalf of the Rajupusu Leader
Association there have been workshops
between January and April 2013 for
developing tourism cooperation and
development. Three municipalities; Juva,
Rantasalmi and Sulkava have set up a
goal to have a Action Plan for tourism
development, marketing and sales and
cooperation, which will give them tools
to negotiate, inform and bring additional
value for Mikkeli and Savonlinna
Regions.

The Action Plan has been divided into
four categories; Organization and
Cooperation, Tourism Infrastructure,
Product Development and Marketing &
Sales. The timetable is for four years,
2014 —2017. The idea s to update it once
a year.
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1. JOHDANTO

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan kunnille ja
alueelle matkailu on merkittava tyollistaja
jaimagonrakentaja.

Matkailualantuottama liikevaihto
Etela-Savonalueella olivuonna 2009
arvioltan. 4 miljoonaa euroa. Matkailu
tyollistaa osa-aikaisestitai
ymparivuotisestiyli 1 ooo henkiloa.
Ulkomaalaiset matkailijat jattivat vuonna
2012 alueelle arviolta 1,5 miljoonaaeuroa.
(Lahde: Verottaja, Tilastokeskus,
Rajahaastattelututkimus, Art-Travel
yopymistilastot). Matkailutoimintaa
harjoittavia maatilojaonkolmenkunnan
alueellanoin 5o (Etela-Savossalahes 280
tilaa). Maatilojen matkailunmyyntitulot
olivat vuonna 2010 yli700 ooo euroa Juvan,
Rantasalmen ja Sulkavan alueella.
Keskimaarainen matkailutulo
Eteld-Savossa vuonna 2008 olinoin 15 400
euroa/tila. (Ldhde: Etela-Savon
ELY-keskus, Ennakoimalla Eteenpain
Etela-Savossa -hanke 10/2010).

Matkailutukee satoja alueellisia yrityksia
suorasti ja epasuorasti. Matkailusektorion
yhteydessa lukuisten muiden sektorien
hyvinvointiin. Matkailulla on suuri merkitys
kansainvalisen ja kansallisen mielikuvan
luomisessa niin alueen matkailuyrityksille
kuin koko kolmen kunnan alueelle.

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan matkailua
varten ollaanperustamassa erillinen
tyoryhma, jonka tehtavand on ohjata
alueen matkailun kehittamista. Yksityisen
ja julkisen sektorin yhteistyota
vahvistetaan suunnitelmakauden ajan.
Kehittamisen kohteina ovat alueenyleisen
toimintarakenteentasmentaminen,

myynnin ja markkinoinnin tehostaminen
seka tuotekehitykseen panostaminen
huomioidenasiakastarpeet niin kotimaassa
kuin ulkomailla. Verkostomainen yhteistyo
ylitoimiala-ja alueellistenrajojen on
tarkeaa. Yhteistyo Mikkelinja Savonlinnan
seutujen kanssa on merkittavaa jo
matkailuvirtojenja kaupunkien
suurtapahtumien vuoksi. Myos molemmat
alueet ovat tarkeita matkailupalveluiden
tuotekehityksen, yhteismarkkinoinninja
myyntiyhteistyonvuoksi.

Alueen matkailuntavoitteet tarjoavat
ohjausvalineet resurssien oikeaan
mitoittamiseenja
kehittamistoimenpiteiden vision
mukaiseen ajoittamiseen. Juvan,
Rantasalmen ja Sulkavan alueen
matkailuyritykset, kunnat, Mikkelin
Seudun Matkailu, Savonlinnan Matkailu Oy
seka Rajupusu Leader ry sitoutuvat tassa
kehittamissuunnitelmassa parantamaan
alueellistavetovoimaaja tiivistamaan
yhteisty6ta. ProAgriaja alueelliset
matkailualanja liiketoiminnan
oppilaitokset tarjoavat lisdedellytyksia
matkailuyritystenhenkilokunnan
kouluttautumiseen seka tutkimustiedon
hankintaan.

Kehittamissuunnitelmaa tarkastellaan
vuosittain ja paivitetaantarvittaessa
yhteistyossa paikallisten
matkailutoimijoidenjatoimialan
sidosryhmien kanssa.

Kari Halonen
Suvi Korhonen
llpo Lehtinen



2. JUVAN, RANTASALMEN JA
SULKAVAN MATKAILUN NYKYTILA

2.1 MATKAILUN GLOBAALIKEHITYS

Matkailuteollisuus on kasvanut viimeisten vuosikymmenien aikana varsin
voimakkaasti. Maailman talouden heilahteluista, poliittista konflikteista tai luonnon
katastrofeista huolimatta, matkailuonkehittynyt kaikenaikaa.Sahkdinen
markkinointion tullut helpottamaanmonenmatkailijayrittajanarkea— ja samalla
tehnyt sen myos haasteellisemmaksi. Saavutettavuutta on selvasti lisannyt ns.
halpalentoyhtididenmukaantulo, nopeidenrautatieyhteyksienrakentaminen ja
tieverkostojenkehittyminen. Eurooppaon edelleen maailman merkittavin maanosa
matkailullisestiniin Idhtoalueena kuin my6s vierailukohteena. Vuonna 2013 matkailun
arvioidaankasvavan Euroopassa kahdella prosenttiyksikolla. Aasiassa vastaava kasvu
on seitseman prosenttiyksikkda. Eurooppa menettaa markkinaosuuttaan, joka johtuu
paaasiallisesti Aasian, Afrikan ja Eteld-Amerikan elinolojenkehittymisestd, mutta
samalla uusien kohteiden|oytymisesta juuri ndista maanosista. Kiinasta ja Intiasta
odotetaanmerkittavia matkailijamaarien kasvua lahivuosina — jopa Suomeen.

2.2 MATKAILUNTRENDIT

e Kaupunki- ja lyhytlomat ovat yha suositumpia.

e Saavutettavuus korostuu (helppo javarma saavutettavuus).

o Ostopaatostehdaanvahanennen matkallelahtoa. (2 - 4 viikkoa ennen).

e Kuluttajaryhmat pirstaloituvat ja pienentyvat janiilla on monia erilaisia tarpeita.

e Raataloityjenmatkapakettientarve kasvaa —jopa yksittaisille matkailijoille omansa.

e Vastuullisen liiketoiminnan ja kestavan kehityksen merkitys kasvaa

» (vapaaehtoistoiminta, sosiaaliset projektit, yhteisollisyys, slowtravel)

e Sahkoinenkaupankayntija markkinointi korostuvat matkailussa.

e Matkailijaodottaaautenttisuutta, aitoa kokemusta matkalta (Iahiruoka,
maaseutumatkailu, paikalliset erikoisuudet, hyvinvointiinja terveyteen liittyvat
kokemukset)

e Liikenteen ja monien matkailupalveluidenhinnat laskevat (kilpailutekija).



Suomi 2020 -matkailustrategian painopistealueita

Valtioneuvostonviimeisin
periaatepaatdsSuomen
matkailupolitiikasta onvuodelta 2011.
Sen mukaan matkailupolitiikan
tavoitteidentoteuttamiseksiselvitetaan
mahdollisuudet kaynnistaa laaja-alainen
Suomen matkailunstrateginen ohjelma,
kehitetaan matkailusektoria, Suomen
nakyvyytta matkailumaanaja
parannetaan matkailusektorin
yritystoimintaa koskevia edellytyksia.

Matkailualankasvumahdollisuudet
Suomessa ovat hyvat. Matkailu
tyollistad, tuo vero- ja vientituloja seka
hyvinvointia kaikkialla Suomessa.
Matkailustrategiankeskeinen ajatus on,
ettd matkailuelinkeinonkehittaminen
pohjautuu Suomen matkailun
tunnustettuihin vahvuuksiin, ja
matkailukeskittymienkasvuhakuisiaja
verkostoituneita yrityksia autetaan
menestymadan. Valtiontaloustilanteen
vuoksi strategiassa ehdotetaanvain
valttamattomimpia tavoitteitaja
toimenpiteita.

Suomen matkailunvahvuudet ovat
ainutlaatuinen asema Venajan

naapurina, vetovoimaiset matkailualueet
kuten Helsinki, Turun saaristo,
Jarvi-Suomi, Lappija Kuusamo seka
matkailukeskittymien palvelujen
monipuolisuus. Heikkouksia ovat
saavutettavuus, tuntemattomuus ja
korkea hintataso.

Tavoitteet jatoimenpiteet onjaettu
strategiassa kolmeen osaan: sisdiseen
matkailusektorinkehittamiseen,
matkailumaakuvan vahvistamiseen ja
yleisten elinkeinopoliittisten
lahtokohtienvahvistamiseen.

Matkailusektorinsisaisen kehityksen
keskeisia tavoitteita ovat
matkailukeskittymienja—verkostojen
vahvistaminen, yritysten kasvun ja
kehittymisentukeminen ja
matkailualueideninfrastruktuurin
parantaminen.

Tavoitteetjatoimenpiteet liittyvat
matkailualanrahoitukseen ja siihen,
miten rahoitusta tulisi suunnata.
Yhtaaltarahoitustatulisikohdistaa
nykyista paremmin kasvuhakuisiin ja
verkostoituneisiin yrityksiin
matkailukeskittymissa. Toisaalta
rahoitustatulisi suunnata kaikkia
matkailuyrityksia palveleviin
infrastruktuurin parantamishankkeisiin.

Jos matkailutoimialatoteuttaa
strategiassa ehdotetut toimenpiteet, ne
voivat vuonna 2020 tyéllistaa 171 ooo
henkil6a, tuoda verotuloja7,5 miljardia
euroa ja niiden osuus
bruttokansantuotteestavoiollag,1%.

Ty6- ja Elinkeinoministerio, 22.1.2013



3. MATKAILUN KEHITYS SUOMESSA
JA ETELA-SAVOSSA

Matkailun osalta Suomessa odotettiin vuoden 2012 osalta jopa neljan prosenttiyksikon
kasvua, mutta monin paikoin matkailussa koettiin murros varsinkin kesan ja
loppusyksyn osalta. Paakaupunkiseudun matkailijaluvut kaantyivat laskuun ja
lopullisesti yopymiset kasvoivat vain 0,12 %. Paakaupunkiseudun merkitys korostuu
Suomen matkailussa siten, etta varsinkin ulkomaan markkinoiden nakoékulmasta se on
merkittava liikenteellinen asemapaikka ja kotimaan markkinoiden osalta se on
vaestollisestitarkea lahtoalue.

Venajan rajan laheisyys antaa Etela-Savolle ja sen kunnille mahdollisuuden hyodyntaa
|ahialueen turistivirtoja. Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan tieverkon kannalta (KT 62)
keskeisin maahantulon raja-asema on Imatralla, jonka kautta maahamme saapui
vuonna 2012 yhteensa 1,05 miljoonaa henkiloa. Naista tulijoista oli venalaisia 753 300,
muita kansalaisuuksia 18 600 ja suomalaisia 279 ooo henkilod. Imatran kautta
maastamme |ahti venaldisia 868 ooo, muita kansalaisuuksia 23 000 ja suomalaisia
284 000 henkiloa (Ldhde: Kaakkois-Suomen rajavartioston esikunta 15.5.2013).

3.1 MATKUSTUSTILASTOT ALKUVUOSI 2012
Suomalaiset matkustivat alkuvuonna 2012 runsaasti seka kotimaassaan etta
ulkomaille. Kotimaassa maksullisen majoituksen sisaltaneita matkoja tehtiin 6 %
enemman kuin vuotta aiemmin. Ulkomaille matkailu oli vielakin vilkkaampaa kasvaen
14 % edellisvuodenvastaavasta ajankohdasta.

Kotimaan yopymisen sisdltaneita vapaa-ajanmatkoja tehtiin tammi-huhtikuussa noin
7,2 miljoonaa. Naista oli mokki- ja vierailumatkoja 5,4 miljoonaa. Matkoja, joiden
aikana yovyttiin maksullisessa majoituksessa, tehtiin 1,8 miljoonaa. Suosituimmat
matkakohteet sijaitsivat Uudellamaalla, Lapissa ja Pohjois-Pohjanmaalla. Maksullisen
majoituksen sisaltaneita matkoja tilastoitin 6 % enemman kuin edellisvuoden
tammi-huhtikuussa. Vapaa-ajanmatkojen lisaksi kotimaassa tehtiin 1,5 miljoonaa tyo-
ja kokousmatkaa.

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan alueella tammi-toukokuussa  yovyttiin
Tilastokeskuksen tilaston mukaan 10 500 kertaa, joista kotimaisia matkailijoita oli 78,2
% ja ulkomaisia 21,8 %. Matkat liittyivat suurelta osin ammattiin (59,6 %). Vapaa-ajan
matkailijoita oli 38,8 %. Venalaisia ulkomaisista matkailijoista oli 85,1 % ja kaikista
yopyjista 18,5 %. Alueemme yopymiset alkuvuodesta liittyivat useimmin ammattiin.
Vapaa-aikaan liittyvia yopymisia oli 38,8 % ja jokin muu syy matkaan oli 1,6 %:lla
yopyjista.

(Luvut ovat suuntaa-antavia. Tilastokeskuksen tilasto kattaa vain seitseman
majoitusliiketta alueemme kunnista.)



3.2 MATKUSTUSTILASTOTKESA 2012
Maksullisen matkailun kasvavassa suosiossa ei nakynyt laantumisen merkkeja, silla
suomalaiset matkustivat touko—elokuussa 2012 runsaasti seka kotimaassa etta
ulkomaille. Kotimaassa maksullisen majoituksen sisaltaneita matkoja tehtiin 8 %
enemman kuin vuotta aiemmin. Ulkomaille matkailu oli vielakin vilkkaampaa. Se
kasvoi 17 % edellisvuoden vastaavaan ajankohtaanverrattuna.

Kotimaan yOpymisen sisaltaneitd vapaa-ajanmatkoja tehtiin touko—elokuussa 11,7
miljoonaa. Naista oli mokki- ja vierailumatkoja 8,9 miljoonaa. Matkoja, joiden aikana
yovyttiin maksullisessa majoituksessa, tehtiin 2,9 miljoonaa ja suosituimmat
matkakohteet sijaitsivat Uudellamaalla, Pirkanmaalla ja Varsinais-Suomessa.
Maksullisen majoituksen sisdltaneita matkoja tilastoitin 8 % enemman kuin
edellisvuoden touko-elokuussa. Vapaa-ajanmatkojen lisaksi kotimaassa tehtiin 1,5
miljoonaatyo-ja kokousmatkaa.

Alueellamme yovyttiin kesakauden aikana yhteensa 21 145 kertaa, joista 85,6 % oli
kotimaisia yopyjia. Ulkomaisista yopyjista 52,0 % oli venalaisia ja kaikista yopyjista 7,5
%. YOpymisista 65,3 % liittyi vapaa-aikaan ja ammattiin 24,5 %. Muu tarkoitus matkaan
oli 10,3 % yoOpyjista. (Luvut antavat vain suuntaa. Tilastokeskuksen tilasto kattaa vain
seitseman majoitusliiketta alueemme kunnista.)

3.3 MATKUSTUSTILASTOTSYKSYJALOPPUVUOSI 2012
Matkailun kasvavassa suosiossa ei ndkynyt laman merkkejd, silla suomalaiset
matkustivat syys—joulukuussa 2012 innokkaasti seka kotimaassa etta ulkomaille.
Kotimaassa maksullisen majoituksen sisaltaneita matkoja tehtiin 16 % enemman kuin
vuotta aiemmin. Ulkomaille matkailu oli vield hieman vilkkaampaa, kasvaen 17 %
edellisvuoden vastaavasta ajankohdasta.

Kotimaan yOpymisen sisaltaneitda vapaa-ajanmatkoja tehtiin syys—joulukuussa
7,8 miljoonaa. Naista oli mokki- ja vierailumatkoja 6,1 miljoonaa. Matkoja, joiden
aikana yovyttiin maksullisessa majoituksessa, tehtiin 1,7 miljoonaa. Suosituimmat
matkakohteet sijaitsivat Uudellamaalla, Pirkanmaalla ja Lapissa. Maksullisen
majoituksen sisaltaneita matkoja tilastoitiin 16 % enemman kuin edellisvuoden syys—
joulukuussa. Vapaa-ajanmatkojen lisaksi kotimaassa tehtiin 1,5 miljoonaa tyo- ja
kokousmatkaa.

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan alueellaolisyys — joulukuun 2012 aikana yopymisia

9 247 kertaa, joista kotimaisia yopyjia oli 79,3 %. Ulkomaisista yopyjista (1915 kertaa)
venaldisia yopyjia oli 64,3 %. Vapaa-aikaan yopymiset liittyivat 5o,9 %:lla ja ammattiin
47,8 % yopyjista. (Luvut ovat suuntaa-antavia. Tilastokeskuksen tilasto kattaa vain
seitseman majoitusliiketta alueemme kunnista.)

Tiedot ilmenevat Tilastokeskuksen Suomalaisten matkailu -tutkimuksesta, jota varten
haastateltiin helmi-, maalis-, huhti- ja toukokuussa yhteensd 59o8 idltaan 15—
84-vuotiasta suomalaista. Ldhde: Suvomalaisten matkailu, Tilastokeskus. Juvan,



Rantasalmen ja Sulkavan tiedot Tilastokeskuksen tilastosta Majoitusliikkeet
kuukausittain 2012 (Juva, Rantasalmi ja Sulkava).

3.4 ETELA-SAVO - JUVA, RANTASALMI JA SULKAVA

Maakunnallinen ~ matkailun  kehittaminen  painottuu
voimakkaasti matkailukeskittymien kehittamiseen, joita
Juvan Rantasalmen ja Sulkavan alueella on vain Poronsalmen
alue. Juva kuuluu Mikkelin Seudun Matkailupalvelu ry:een ja
Rantasalmi ja Sulkava kuuluvat Savonlinnan Seudun Matkailu
Oy:00n.

Juva, Rantasalmi ja Sulkava ovat paattaneet sailya itsenaisina
kuntina v. 2013 alkaneella valtuustokaudella. Naapurikuntien
valilla on hallinnollista yhteisty6ta ja kunnat perustivat kesakuussa 2013 yhteisen
Jarvi-Suomen Palvelut Oy:n hoitamaan alueen teknistd toimialaa. Seudullista
yhteisty6ta on jo wvuosien ajan tehty Rajupusu Leader ry:ssa seka
Rajupusu-kansalaisopistossa.

Juva

Juva on aina ollut vahva maatalouspitdja ja maatalouden
merkitys tyollistajana ja verojen kartuttajana on
edelleen hyvin merkittava. Alkutuotanto tyollistaa
nykyisin 23 % tyovaestosta. Tarkeimmat teollisuuden -
alat ovat puusepanteollisuus seka kirjapainoteollisuus. Juvan kunnan alueella selvasti
suurin osa tyopaikoista on yhteiskunnallisissa palveluissa ja maa- ja metsataloudessa.
Suurimmat tyollistajat ovat Salico Oy, WS Bookwell Oy ja Osuuskauppa Suur-Savo.

Juvalla on hyvat vesireitit jokimelomiseen ja Oravareitti Juvalta Sulkavalle on saanut
vankan sijan jokimelojien keskuudessa. Kunta sijaitsee merkittavien vaylien, VT 5:den
ja VT 14:n risteyksessa ja sen vuoksi Juvalla on paljon tydpaikkoja VT 5:den
lilkennevirran varassa. Tarkeimmat matkailualueet kunnassa ovat Hasamaki, Partala,
Vehmaaja kirkonkylan alue.

Rantasalmi

Rantasalmi tunnetaan Linnansaaren kansallispuistosta,

jonka maisemista voi kesdisin nauttia veneillen ja

retkeillen. Talvisin alueella sijaitsevat retkiluistelureitit.

Taman paivan Rantasalmen keskeiset elinkeinot ovat renta Salml
mekaaninen puunjalostus, matkailu, maidontuotanto, = = - . e hdellisuutta
metsatalous, metallitalousjaymparistokasvatus.

Maa- ja metsataloudesta toimeentulonsa saa runsaat 26 % kuntalaisista. Rantasalmi
kuuluu  Ita-Suomen  metsakuntiin, 9o % laajoista  mets3dalueista on
yksityisomistuksessa. Teollisuus ja rakennustoiminta tyollistavat 19 % kuntalaisista.



Palveluelinkeinot ovat kasvava elinkeinohaara, josta talla hetkella n.52 %
rantasalmelaisista saa toimeentulonsa. Keskeisimmdt matkailualueet Rantasalmella
ovat Poronsalmen, Asikkalan ja kirkonkyldassa Myllyrannan alue. Rantasalmella on
toimiva  asfaltoitu  pienlentokentta  Asikkalan  kyldssa.  Savonlinna -
Pieksamaki-junarata halkoo kuntaa, mutta silla rataosuudella ei ole henkil6liikennetta.

Rantasalmen kunnan alueella yrittdjat ja kunta ovat panostaneet voimakkaasti
matkailuelinkeinon  kehittamiseen. Toimenpiteet ovat kohdistuneet —mm.
verkostoitumiseen ja talvisesongin tuotekehitykseen.

Sulkava
& Sulkava tunnetaan erityisesti Suursouduistaan
Sulkava e jdrvimaisemistaan. Suursoudut on vanhin ja
‘.‘ SuDmen EDLItl“JltﬂJﬂ SUUrin tapahtuma JUVan SUlkaVan a
— ’ j

Rantasalmen alueilla. Saaristokunta tarjoaa
luontoa ja merkittyja reitteja niin patikointiin, hiihtoon kuin melontaankin.
Pisamalahden Linnavuori on eras Suomen arvokkaimmista muinaislinnoista ja
Linnavuoren laellasijaitsee 1100-luvulta olevat puolustusvallin jaannokset.

Kunnan elinkeinorakenne jakautuu maa- ja metsateollisuuteen (21,2 %), jalostukseen
(17,9 %), palveluihin (59,3 %) ja muihin aloihin (1,7 %). Teolliset tyopaikat ovat
jakautuneet graafiseen-, tekstiili-, metalli- ja betonielementtiteollisuuteen. Sulkavan
erityisosaamisalueena on  puuveneen  valmistus, joka tyollistda  useita
paikkakuntalaisia. Kunnan palveluksessa on n. 120 tyontekijaa. Kunnan omistama yhtio
Sulkavan Palvelut tyollistaa 30 tyontekijaa. Muita merkittavia tyonantajia alueella ovat
mm. Finnreklama, SV-Element seka Suomen Valtio.

Tarkeimmat matkailualueet Sulkavalla ovat Kukkapaan ja Pollalammen (entinen
Lomaliiton) alue, Lohilahtija Kaitajarvenalueet.

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan tietoja

Maapinta- Sisa- Vdestd  Asukkaita Asunto- Kesamokit Vuokra- Yritykset
ala km 2 vesia /km2 kunnat v. 2011 kpl mokien v.2011
km? v. 2011 vuodepaikat
v.2012
Juva 1163,0 182,7 6783 5,8 3320 2073 374 639
Rantasalmi 559,2 366,0 3921 7,0 1861 2014 342 397
Sulkava 584,7 184,5 2844 4,9 1411 2026 508 270

Lahde: Etela-Savon maakuntaliitoninternetsivut 1.1.2013 aluejako seka kunnat.net ja kuntaportaali. Vuokramokkien maara
internet-hakuna mokkihaku.fi, lomare ngas.fija huvilat.net 23.5.2013 (Huom! Kaikki alueen vuokramékit eivdt ole mukana
internet-hakukoneissa ja luvut ovat todellisuudessas uure mmat).



Juva, Rantasalmi ja Sulkava poikkeavat toisistaan niin vaestomaaran kuin sisavesien
maaran osalta. Rantasalmella ja Sulkavalla kesamokkeja on enemman kuin vakituisesti
asuttuja asuntokuntia. Matkailuun suoraan liittyvat elinkeinot (kauppa, majoitus ja
liikenne) tydllistavat Juvalla 21,8 %, Rantasalmella 15,9 % ja Sulkavalla 16 %
tyovaestosta.

Elinkeinorakenne Juvan, Rantasalmen ja
Sulkavan aluveilla 1.1.2012

140 Tyottdmyysaste kunnittain
31.3.2013
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Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan elinkeinoista alkutuotanto tydllistaa huomattavasti
enemman, kun verrataan koko maakunnan tai koko Suomen alkutuotannon
tydllistavyyteen. Kauppa, majoitus ja liikenne tydllistavat vahiten Rantasalmella (15,9
% , Sulkavalla 16 % ja Juvalla 21,8 %), kun vastaavasti koko Eteld-Savossa luku on 20,8
% ja koko maassa 25,3%.

Kuntien alueista maakuntakaavassa virkistysmatkailualueeksi on merkitty Juvalla
Hasamden alue ja Rantasalmella Asikkalan alue. Matkailualueiksi on merkitty
Sulkavalla Vilkaharjun ja Lohilahden alueet, Rantasalmella Porosalmen ja Asikkalan
alueet.

Alueiden kaavoittamista ja kayttoa rajoittaa Etelda-Savon Natura 2000 —verkosto ja
uhanalaiset eldaimet, kuten Saimaan norppa. Kuitenkin luonto on alueen matkailun
tarkein houkutinja vahvuus.



Eteld-Savon Natura 2000 —verkosto painottuu jarvi- ja rantaluontokohteisiin, joita tdydentavat
luonnontilaiset metsat ja keidassuot. Nama luontotyypit ovat tarkeitd mm. uhanalaisille
lintulajeille sekd saimaannorpalle. Verkostossa korostuu Eteld-Savon alueellinen vastuu erittdin
uhanalaisen saimaannorpan suojelusta, jonka kannasta padosa on juuri Eteld-Savon alueella. Myos
luontodirektiivissa mainittuja kasveja on otettu huomioon kohteita valittaessa.

(www.ymparisto.fi/etela-savo/luonnonsuojelu/natura2000.)

Natura 2000 —alueita ovat:
Juvalla: Iso-Huppio, Petkellammensuo, Luonteri ja Koiravuoren metsat.

Rantasalmella: Linnansaari, Vuotsinsuo, Putkilahti —Ruskeapers,
Kosulanlampi— Pieni Raudanvesi, Tornioniemi, Lehmilammen lehdot,
Hevonniemi, Vaahersalonlampi, Haapalahdenniitty jaHaapalahdenranta.

Sulkavalla: Pihlajavesi, Sulkavan ja Punkaharjun vanhat metsat,
Katosselka-Tolvanselka, Vilkaharju, Ruokolahdenmetsa, Rutkanlahden
metsat ja Kukkosenkorpi.

3.5 MAHDOLLISUUDET JAHAASTEET
Matkailun mahdollisuuksiin ja haasteisiin on nostettu asioita, jotka ovat tulleet esille
Jurasu-hankkeen yrittajahaastatteluissa seka tammi- ja huhtikuussa vuonna 2013
jarjestetyissa tyopajoissa.

Mahdollisuudet

Valtatie 5:nvarrella tai Iaheisyydessa

Vendjan rajasuhteellisen lahelld (kt 62
Imatran raja-asemalta)

Parikkalan Syvdoron rajanylityspaikan
avautuminen ldhivuosina

Saimaan alue tunnettu kotimaassa ja myos
osittain ulkomailla “tuhansien jarvien
alueena”

Linnansaaren kansallispuisto

Saimaan norppaainutlaatuinen koko
maailmassa

Haasteet

Vain yksi matkailusesonki ja sekin varsin
lyhyt

Mokkimajoituskapasiteetti ei ole tdysin
vapaa-ajan matkustuksen
hyodynnettavissa

Huono saavutettavuus — varsinkin
julkisilla kulkuneuvoilla
Ammattitaitoisen tydvoiman saanti

Kielitaidon puute
Tieston kunto

Tietoliikkenneyhteydet
haja-asutusalueilla
Rahoitusmarkkinoiden epavakaus
Matkailualueen markkinoinnin
epaselvyys

Maankaytto (osa kaavoista puuttuu)



Tarkeina asiakasryhmina ovat olleet lapsiperheet, vendldiset asiakkaat seka yritykset ja
tyoyhteisot. Lisaksi huomionarvoisia maaria matkailijoita ovat jarjestdjen ja yhteisojen
jasenmatkat, elakeldisryhmat, luonnossa liikkuvat aktiivilomailijat, kalastusmatkailijat seka
pariskunnat.

Mokkimatkailu
Eteld-Savon alueella on mokkimatkailu kehittynyt suotuisasti: mokkien laatu on parantunut
ja ympadrivuotisten mokkien maara on lisaantynyt. Taman ilmion yhtena syyna on
venaldisten matkailijoiden tuoma suurempi kysynta. Lisaksi asiakkaiden vaatimukset yleensa
ovat kasvaneet. Paaasiallisesti mokkeja ei ole luokiteltu millaan luokitusasteikolla. Kaytetyin
on MALO-luokitus.

Maaseutumatkailu

Matkailutoiminta maaseutuyrityksissa on useimmiten yhtena tulonlahteena maatalouden tai
muun yritystoiminnan rinnalla. Suurimmassa osassa yrityksistda matkailutoiminta tyollistaa
siina mukana olevia perheenjdsenia osa-aikaisesti. Kun perheenjasenten yhteenlaskettua
vuotuista tyopanosta matkailutoiminnassa arvioitiin kuukausina, keskiarvoksi tuli viisi
kuukautta henkil6a kohden.

3.6 ETELA-SAVON PAAMARKKINA-ALUEET
Kotimaa
Paapaino on kotimaan markkinoissa, joissa asiakassegmentit ovat lapsiperheet, yksittdiset

matkailijat seka ryhmat. Paamotiivina matkailijalla on vapaa-ajan matkailu, jossa yhdistyy
alueen luonto, tapahtumat ja aktiviteetit ympari vuoden.

Ulkomaat

Alue keskittyy Iahinna Vendjan ja Saksan markkinoihin. Asiakassegmentit ovat samoja kuin
kotimaan markkinoilla. Mokkimatkustuksen lisaksi teemoina ovat aktiviteetti- ja
kiertomatkailu, joilla houkutellaanulkomaisia matkailijoita alueelle.

3.7 ETELA-SAVON MARKKINA-ASEMA JA KILPAILIJAT

Juva, Rantasalmi seka Sulkava sijaitsevat merkittavien matkailu- ja kuntakeskusten Mikkelin
ja Savonlinnan kaupunkien valissa. Naiden vetovoimaisten kohteiden kautta mainitut kolme
kuntaa saavat lisanakyvyytta ja matkailijoita.

Kilpailijat ovat kotimaan markkinoilla Lahden seutu, Eteld-Karjala, Kymenlaakso,
Ita-Uusimaa, Kanta-Hame ja Pohjois-Karjala. Samat alueet voivat olla kilpailijoita myds
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ulkomaan markkinoilla, mutta samalla tarkeita yhteistyokumppaneita tavoitellessaan
matkailijoita alueelle.

Erityispiirteita alueen matkailussa ovat mm. kartanot, mokkitiheys, Linnansaaren
kansallispuisto, Lohilahden laajat valtion metsdalueet, Saimaan norpan levinneisyysalue
seka kansallinen tieverkosto (VT 5ja VT 14), joka halkoo aluetta.

Jarjestetyissa tyOpajoissa ja yrittdjien haastatteluissa nousi esiin seuraavanlaisia
investointeja, jotka hyodyntavat matkailualuetta vuosina 2013 -2016:
e Kolmen kunnan palveluinfrastruktuuri-investoinnit, jotka pitavat sisalldaan mm.
tiestonkunnon seka opasteiden ja matkailuneuvontapalveluidenkehittamisen.
e Majoitus- ja muiden matkailupalveluidenkiinteistdinvestoinnit.
e Obheispalvelujen  kehittaminen, kuten retkikohteiden reittien yllapito
ymparivuotisesti.
e Palveluiden laadun kehittaminenja yllapitaminen.
e Juvan kunnan Sampola-uimahallininvestointi (kustannusarvio n. 2,4 milj.€).
e Kaavoitustenvalmistuminen Porosalmen ja Kuus-Hukkalan matkailualueille.

Jurasu-hankkeessa
haastateltiin  syksylla
2012 Juvalta Vviisi,

10 Rantasalmelta

8 seitseman ja Sulkavalta

6 kuusi matkailuyrityksen

4 tai

X I I —-yhteison  edustajaa.
[ | [ |

Yrittajien investointisuunnitelmat Iahivuosille

12

Haastatellut nakivat

tulevaisuuden hieman
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epdvakauden  vuoksi
ollenkaan. Suurimpien
yritysten vetdjat arvioivat, ettda investoinnit voivat olla lahitulevaisuudessa jopa 150
miljoonaa euroa. Ne, jotka nakivat investointimahdollisuuksia, arvioivat investointien
kohdistuvan useimmiten kiinteistdihin, oheispalveluihin, toimintaympariston laadun
kehittamiseenja infrastruktuuriin. (Ldhde: Rajupusu Leaderry., Suvi Korhonen, 2013).

Hankkeessa toteutettiin myos kaksi asiakaskyselyd, joilla haluttiin tunnistaa asiakkaiden
toiveet ja tarpeet Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan alueen vetovoiman lisaamiseksi.
Molemmissa kyselyissa selvisi se, ettd Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan alueen matkailun
kehittamisentarkein asia on luonto.



Jurasu-hankkeen ensimmainen kysely toteutettiin heind-syyskuussa 2012 alueen yrityksissa ja
infopisteissa. Suomen-, englannin-, saksan- ja venjankielisiin lomakkeisiin vastaukset saatiin 190
matkailijalta. Luonto ja siihen liittyva tekeminen nousivat tarkeimmiksi syiksi tulla alueen kuntiin.
Loman onnistumisen kannalta térkein tekija oli saatavat palvelut, joita kuitenkin eniten toivottiin
kehitettavaksi edelleen.

Toinen kysely toteutettiin tammikuussa 2013 Matkamessuilla Helsingissa. Kyselyyn vastasi 70
henkil6a, joista vain yksi ulkomaalainen. Juva, Rantasalmi ja Sulkava osattiin usein anioida

oikeaan paikkaan Suomen kartalla, tosin lahes puolet oli ollut alueella ohikulkumatkalla tai tyon

wioksi. Lahes kolmannes vastaajista halusi matkailla kotimaassa luonnon, rauhan, puhtauden ja

maisemien woksi. Janiseudulla haluttiin erityisesti mokkeilla ja likkua vesilla meloen tai veneilla

rauhallisesti. Liséksi toivottiin harrastusmahdollisuuksia (golf, laskettelu, lenkkeily, jousimetséastys,
hyotyliikunta, marjastus ja sienestys) seka kulttuuritapahtumia. Keséajan toiveet kohdistuivat
useimmin luontokokemuksiin ja luonnonrauhaan sek& paikalliseen ruokaan. Kolmas tarkea

viihtymisen tekija oli tapahtumat. Talvella viihtymiseen toivottiin kylpyldita, hiihto- ja
lumikenkailyreitistioja ja erityisesti luontokokemuksia ja luonnonrauhaa.

3.8 MIKKELIN JA SAVONLINNAN KEHITYS
Mikkelin seutu
Mikkelin Seudun Matkailupalvelu ry (kaytetty lyhenne MSM ry) on Mikkelin seudulla
(Mikkeli, Hirvensalmi, Juva, Kangasniemi, Mantyharju, Pertunmaa, Puumala ja Ristiina)
toimiva matkailun alueorganisaatio. MSM ry markkinoi Mikkelin seutua matkailualueena,
tiedottaa alueen matkailupalveluista, edistdd matkailuelinkeinon kehittymista ja
yhteistyota seka vahvistaa seudun vetovoimaa.

MSM  ry  julkaisee  vuosittain  Mikkelin  seutu  -esitteet ja  yllapitaa
www.visitmikkeli.fi-sivustoa, joihin on koottuna jasenyritysten yhteystiedot, palvelut ja
tuotteet. MSM ry tarjoaa yrityksille tuotteistamispalveluja Tuotteista ja myy —hankkeella,
ja kehittaa parhaillaan reitti- ja palveluportaalia matkailijoiden ja vapaa-ajanasukkaiden
kayttoon. MSM ry on panostanut erityisesti Venajan sahkodiseen markkinointiin.

Lisaksi MSM ry koordinoi seudun yhteismarkkinointia. Jasenistoon kuuluu yli 100
jasenyritysta seka seudun kahdeksan kuntaa, mm. Juva. Jaseneksi voi liittya tayttamalla
hakemuslomakkeen ja palauttamalla sen Mikkelin Seudun Matkailupalvelu ry:lle.
Jasenmaksua vastaan jasenet saavat nakyvyyden kaikissa Mikkelin seutu -esitteissa
seka www.visitmikkeli.fi-sivustolla.  Lisaksi jasenet saavat alennuksia yhteisista
markkinointikampanjoista.  Yhdistyksen toimintaa johdetaan Mikkelin Seudun
Kehitysyhtiostad, MISET Oy:sta kasin.

Savonlinnan seutu
Savonlinnan Seudun Matkailu Oy toimii Savonlinnan kaupungin ja koko seudun
matkailuneuvontana. Sen kautta on saatavissa majoitus- ja risteilyvarauksia, ohjelma- ja
opaspalveluja, kuljetuksia, kokousjarjestelyja, paasylippuja eri tapahtumiin seka alueen
esitteet, kartat, tapahtumatiedot ja aikataulut.

Savonlinnan Seudun Matkailu Oy on yritysten omistama osakeyhtio, johon myds kunnat
voivat maksaa kuntamarkkinaosuutta. Savonlinnan Matkailu Oy on sekd markkinointi-


http://www.travel.mikkeli.fi/

ettd myyntiorganisaatio. Alueen esitteet seka internet-sivut www.savonlinna.travel.fi ovat
paamarkkinointivalineet  kuluttajille.  Osakeyhtiossa olevat yritykset paasevat
osallistumaan eri markkinointi- ja myyntitoimenpiteisiin.

Ed

4. TOIMENPIDEOHIJELMA 2014—2016

Tassa toimenpideohjelmassa paikallisella matkailulla tarkoitetaan Juvan, Rantasalmen
ja Sulkavan alueiden matkailua. Alueellinen matkailu tarkoittaa Etela-Savon
maakunnan alueellisia matkailuorganisaatioita, Savonlinnan Seudun Matkailu Oy:ta
seka Mikkelin seudun Matkailupalvelu ry:ta.

4.1 JUVAN, RANTASALMEN JA SULKAVAN MATKAILUN VISIO 2020

Juva, Rantasalmi ja Sulkava ovat Etela-Suomessa edellakavijoita luonto- ja
aktiviteettimatkailussa niin matkailupalvelujenmaarissa kuin palvelutarjonnassa.
Alue on vetovoimainen ja ymparivuotinen vapaa-ajan matkakohde, jonka palvelut
monipuolistavat myds paikallistenasukkaidenelamaa.

4.2TOIMENPIDEOHJELMAN TAVOITTEET 2017

Juva, Rantasalmi ja Sulkava ovat ymparivuotisia matkakohteita, joidenvetovoima
perustuu luontoon, monipuolisiin ja runsaisiin vesistdihin, Saimaan norppaan ja
historiaan.

Alueen matkailua kehitetadankestavan kehityksen periaatteita noudattaen
yhteisty6ssa julkisen ja yksityisen sektorin kanssa.

Alueella tehdaanaktiivistayhteisty6ta ja huolehditaansiita, ettd matkailutoimiala
ja—tarjonta nakyy yhtendisena molemmissa seudullisissa (Savonlinna, Mikkeli)
organisaatioissa ja nilden markkinointikanavissa.

Alueen kunnat ja matkailuyrittajat toteuttavat yhteistyossa VT 5:nja VT 14:n
risteykseen nakyvan ja palveluiltaankorkeatasoisen matkailun Info-pisteen.
Liikennevirtoihin ja saapumisreitteihin perustuen on matkailuneuvonta jarjestetty
palvelemaan myds alueelle idasta saapuvia matkailijoita.

Luontomatkailuon alueen matkailun karkituote. Linnasaaren kansallispuisto,
Oravareitin alue ja Lohilahdenvaltionmetsamaat muodostavat
toimintaymparistonvetovoimaisille luontomatkailutuotteille
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e Alue on tunnettu maaseutu- ja mokkimatkailupalveluistaan.

e Alueelle on hyva yhteydet Etela-Suomentalousalueilta seka Venajan rajalta.

e Matkailijoidenpalvelut ovat korkeatasoisia, vastaavat asiakkaidentarpeita ja ovat
helpostisaatavilla.

4.3 MAARALLISETTAVOITTEET VUOTEEN 2020

2012 40 892 6,59 -

2013 41 710%** 19,10 2,0%
2014 43 380** 19,87 4,0 %
2015 45 110%** 20,66 4,0 %
2016 46 920%* 21,49 4,0 %
2017 48 790%* 22,35 4,0 %
2018 5O 750%* 23,24 4,0 %
2019 52 780%* 24,17 4,0 %
2020 54 890% * 25,14 4,0 %

* Lahde: Tilastokeskus, Majoitusliikkeet kuukausittain v. 2012 Juva, Rantasalmi, Sulkava
** Arvio, joka perustuu kasvuprosenttiin.

Laskelmissa on huomioitu yopymisten kasvu tasaisesti seka inflaatiovauhti 2 - 3 %:n
vuositasolla. Matkailutulo/matkustaja on arvioitu laskelmissa kesdisin 191 €/hlo/vrk,
talvisin 147 €/hl6/vrk ja muuna aikana 127 €/hlo/vrk. Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan
alueella keskimaarin matkailutulo yhdelta vuorokaudelta/hlo on161 €.

Uusien yritysten maaralliseksi kasvuksi on arvioitu vuositasolla 3 - 5 ja uusia
maaseutumatkailu yrityksia 1 - 2. Kaswvuksi on arvioitu 4 %-yksikkda nykyisesta
kapasiteetista. Tyollisyyden maaraan liittyen uusien tyopaikkojen arvioidaan kasvavan
vuodessa 20 henkilotydvuodella.

4.4 TOIMENPIDEOHJELMAN PAINOPISTEET

Strategiset tavoitteet onjaoteltuseuraaviin osa-alueisiin:
1. Organisaatio, yhteisty0 jastrateginen kehittaminen

2. Matkailun infrastruktuuri
3. Tuotekehitysjatutkimus
4. Markkinointija myynti

4.5 ORGANISAATIO,YHTEISTYO JASTRATEGINEN KEHITTAMINEN

Tavoite
Alueen kuntien ja matkailualanyritysten ja yhdistystenyhteistydnja organisoitumisen
tavoitteena on parantaa paikallista matkailunkehittamista. Turha paallekkdinentekeminen
vahenee ja sen myota resurssit tulevat tehokkaamminkaytettyad. Yhteistyonavullaalueen
nakyvyys ja vaikutusmahdollisuudet paranevat my&s Mikkelinja Savonlinnan
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matkailupalvelujentoiminnassa. Yhteisesti maariteltyjentavoitteiden saavuttamiseksi
pystytaankaynnistamaan ja aktivoimaankehittamistoimenpiteita.

Alueen kunnat ja matkailutoimijat muodostavat ohjelman seuranta- ja
paivitystyoryhman eli matkailun ohjausryhman. Sen tehtavana on seka valvoa strategian
toteutusta ettd myOs vastata toimenpidesuunnitelman  pdivittamisvastuusta.
Ohjausryhman muodostavat:

e Rajupusu Leader ry taiesimerkiksi Jarvi-Saimaan palvelut Oy (sihteeri)

e matkailuyrittajat (puheenjohtaja)

e kuntien edustajat (viranomaiset) 3 henkil6a

e kahdestamuusta kunnasta matkailuyrittajienedustajat, 2 henkil6a

e kutsuttuina jasenind, jos tarvetta, Mikkelin Seudun Matkailu ry:n ja Savonlinnan
Matkailu Oy:n edustajat seka Etela-Savon maakuntaliiton aluekehitysyksikon
edustaja

Ohjausryhma kokoontuu tarvittaessa (vahintaan kerran vuodessa) ja se tiedottaa strategian
seurantaan ja  paivittamiseen liittyvista  asioista. Tiedottamisesta vastaavat
strategiatyoryhman sihteeri ja puheenjohtaja. Kuntien edustajat myods tiedottavat
strategian etenemisesta omalla alueellaan. Rajupusu Leader ry vastaa ryhman koolle
kutsumisesta seka seuranta- ja paivitystietojen hankkimisesta.

Tehtavat:
e strateginen ohjaus, kehityssuunnitelman paivitys

e kehityssuunnitelman alueellinen viestinta matkailutoimialalle seka sen
sidosryhmille.

Toimenpideryhméan ytimen muodostavat matkailuyrittdjat, elinkeinojen/matkailun
kehittdjavirkamiehet ja sita voidaan taydentda myos matkailutoimialan muilla edustajilla
kaikista kolmesta kunnasta. Lisaksi ryhmaa voidaan taydentaa Mikkelin Seudun Matkailu
ry:sta seka Savonlinnan Seudun Matkailu Oy:sta. Toimenpideryhma vastaa matkailun
kehittdmisen kaytannon toimista.

Rajupusu Leader ry vastaa ryhman koolle kutsumisesta, tiedottamisesta ja joistakin
kehittamistehtavista. Rajupusu Leader ry:n edustajatoimiiryhman sihteerind. Ryhman
puheenjohtajana, on vuosi kerrallaan yhden kunnan julkisen tai yksityisen sektorin
edustaja. Tyoryhma kokoontuuvahintaan 4 kertaa vuodessa.

Ryhman tehtavat:
e aktivoidainfrastruktuurihankkeitaja investointeja alueelle.

e tehdakuntarajatylittavaayhteistyota jatiivistaa sita.
e kehittadyhteismarkkinointiaja koordinoidasita.
e Kehittaaalueenjo olemassa olevia tapahtumia ja hankkia uusia (hanketoimintana).
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o kehittadalueenmatkailun karkia (toteutusja jalkauttaminen).

e tiedottaajatiivistadyhteistyota matkailualanerityiskysymyksissa myos kuntien
muille toimialoille.

e tehddamatkailunhankesuunnittelua ja toteuttaaniita.

Matkailun kehittamisen nakdkulmasta olisi jarkevaa resursoida matkailuun kolmen
kunnan yhteinen matkailutoimihenkild. Henkilontehtavana olisi taman suunnitelman
mukaisten toimenpiteidenedistaminenyhdessa toimenpideryhmankanssa.
Toimihenkilontehtaviinvoisivat kuulua myds suunnitelman mukaisten
kehittamishankkeidentoteuttamista. Talloin my&sosa tarvittavasta rahoituksesta voisi
muodostua projektienrahoituksesta. Koordinaattoritoimisi yhdessa matkailun
toimenpideryhmankanssa. Keskeisia tehtavia olisivat mm. infopisteidenyllapito
markkinoinnin ja myynnin koordinointiseka kehittamistoimenpiteiden suunnitteluja
kaynnistaminen yhdessa toimenpideryhmanja yritysten kanssa.

Matkailun organisoituminen

Matkailun ohjausryhmé
e Esimerkiksi Rajupusu Leader ry tai Jarvi-Saimaan palvelut Oy (sihteeri),
matkailuyrittajat, kuntien edustajat (3 henkil6a), kutsuttuina jasening, jos
tarvetta, Mikkelin Seudun Matkailu ry:n ja Savonlinnan Matkailu Oy:n
edustajat seka Etelda-Savon maakuntaliiton aluekehitysyksikdn edustaja.
e Tehtdvanastrategian suunnittelu, seuranta ja paivittaminen

Matkailun toimenpideryhma
Ryhman tehtavat:

e Aktivoidainfrastruktuurihankkeita ja investointeja alueelle.

e Tehdakuntarajat ylittavaa yhteistyota ja tiivistaa sita.

o Kehittaayhteismarkkinointiaja koordinoidasita.

e Kehittaaalueenjo olemassa olevia tapahtumia ja hankkia uusia
(hanketoimintana).

o Kehittaaalueenmatkailun karkia (toteutus ja jalkauttaminen).

e Tiedottaajatiivistadyhteistyota matkailualanerityiskysymyksissa myos
kuntien muille toimialoille.

e Tehdamatkailun hankesuunnittelua ja toteuttaaniita.

Matkailukoordinaattori:
e Toteuttaatoimenpideryhmankanssa kehittamisohjelmatoimenpiteita.
e Vastaaalueellisten infojen toiminnasta.
e Huolehtii matkailutoimijoiden yhteistyostd jaalueenyhteisen
markkinoinnin kehittamisesta ja nakymisesta seudullisessa markkinoinnissa
(Mikkeli, Savonlinna ja Keski-Savo).




4.6 MATKAILUN INFRASTRUKTUURI

Toimenpideohjelman keskeisend tavoitteena on, ettd alueella toteutetaan
sekd julkisen ettd yksityisen sektorin matkailuinvestointeja, jotka tahtdadvdt
alveen parempaan saavutettavuuteen ja nykyisen infrastruktuurin
kdayttomahdollisuuksien kehittimiseen.

Jotta Investointeja saataisiin alueelle, tdytyy mm. maankayttoon liittyvien
julkisten palvelujen olla ajan tasalla ja investointeja aktivoivia. Alueen
luontomatkailua edistavdat rakenteet, kuten toimivat reitistot palveluineen
muodostavat tarkedn osan matkailuninfrastruktuurin kehittamisesta.

Infrastruktuurin  kehittdmisessa otetaan myds huomioon paikallisten
asukkaiden ja vapaa-ajan asukkaiden seka tapahtumatoiminnan tarpeet ja
kysynta.

Keskeisena toimenpiteend onjo tehtyjenkaavoitustenja 3-D mallinnusten
hyodyntaminenja jatkotydstaminen matkailuinvestointeja edistavaksi
materiaaliksi. Matkailuinvestointiensijoittumista aktivoidaanjamahdollistetaan
tuottamalla ajankohtaistatietoa matkailunkehitysnakymista. Lisaksitulee
huolehtiasiitd, etta lilketoiminnan ja rahoituksen suunnitteluun on saatavissa
riittavasti ajanmukaista tietoa ja osaamista. Tavoitteenaon etta:

e Alueella toimivat majoitusyritykset panostavat kapasiteetinkasvuun ja laadun
kehittamiseen.

e Alueelle tehdaaninvestorien tuella matkailuinvestointeja.

e Ohjelmapalveluyritystentoteuttamat toimenpiteet alueellalisaantyvat.

Matkailun toimenpideryhma 2013 — 2016 laatii toimintasuunnitelman ja varmistaa
rahoituksen seudun saavutettavuuden kehittamiselle yhteistyossa tarkeimpientoimijoiden
kanssa. Saavutettavuuden parantamien sisaltaa seuraavia toimenpiteita:

e Kaynnistetaan Destia Oyj:n seurantaan perustuva liikkennevirtaselvitys.

o Kehitetaanrajanylityspaikkojenja matkailuyritystenvalisia kuljetuksia.(Esimerkiksi
yhteiskuljetukset matkailuyrityksiin Vainikkalanraja-asemaltaja takaisin).

e Parannetaan alueensisaisia liikenne- ja liikkumismahdollisuuksia.

e Lisataan ja parannetaan katu- ja ndhtavyysopasteita.

e Huomioidaanmatkailuyritystenliikennevirrat lilkennesuunnittelussa ja kulkuvaylien
turvallisuuden parantamisessa.

e Huvivenesatamapalveluita kehitetadanretkisatamahankkeensuositusten
mukaisesti.



Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan alueella on matkailullisesti merkittavia maa-alueita, joiden
kehittamisesta ja maankdytosta vastaavat kunnat. Maankayton suunnittelun tarkoituson
toimia alueiden markkinoinnin tukena.

Jurasu-matkailuhankkeessa on keskitytty kunkin kunnan keskeisimpien matkailukohteiden
kehittamiseen. Mukana ovatolleet:
o Juvalta Kesakon, Partalan, Vehmaan ja Hasamaen alueet,
o Rantasalmelta Porosalmen, Kuus-Hukkalan, Asikkalan ja
Myllyrannan alueet,
o SulkavaltaKukkapad, entisen Lomaliitonalue seka Lohilahti.

Vilkasliikenteinen VT 5 ja silta alueelle ohjaava VT 14 on alueen vahvuus. ABC Juvan
yhteyteen toteutetaan matkailuinfo kolmen kunnan ja yrittdjien voimin. Valmistelu ja
tyostaminen on syyta aloittaa valittomasti. Linnansaaren kansallispuisto ja jarviluonto
tuodaantienvarsien opasteissa selkeasti esille.

Kuntien alueiden olemassa olevat reitistiot on koottuliitteena olevaantaulukkoon.

Matkailun toimenpideryhman toimesta kdynnistetaan tarkeimpien reittien kunnostaminen
ja jatkokehitys.

Yrityskyselyissa nousi esille, etta pidemmille vaellusreitistdille ei ole kysyntda eika tarvetta.
Suurempi tarve kohdistuu luontopolkutyyppisin  muutaman kilometrin  mittaisiin
rengasreitistoihin. Reitistdjen suunnittelussa ja yllapidossa on huomioitava paikallishistoria
ja—kulttuuri. Jokaisellareitilld onoltava omatarinansa.

Vesiretkeily- ja melontareitistdjen rakentamisessa, yllapidossa ja huollossa on huomioitava
alueen nykyinen palvelurakenne seka sen laadukas kehittaminen. Jarviretkeilyssakin tulisi
huomioida se, etta asiakkaille on tarjolla valmiita reittivaihtoehtoja, joista I16ytyy kartat ja
tiedot alueen eldimista ja kasvillisuudesta seka paikallishistoriasta.

Kuntien alueella on olemassa merkittavia maisema-alueita, joiden tuotteistaminen

matkailukdyttoon toisi lisdarvoa matkailulle. Maisema-alueiden sijainti kannattaisi
huomioida luontopolkuja suunniteltaessa.
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4.7

TUOTEKEHITYS JATUTKIMUS

Matkailun kehittamisen vastuu on seka yksittdisilla matkailuyrityksilla etta matkailun
alueorganisaatioilla ja kunnilla. Matkailun toimenpideryhman tehtavana on kaynnistaa
laajempia kehittamisentoimenpiteitd, jotka liittyvat Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan

e tuotekehitykseen(ml.laadun kehittamisentoimenpiteet)
e yhteistyoverkostonkehittamiseen

e myynnin ja markkinoinnin tehostamiseen

e asiakaspalvelun kehittamiseen.

Kehitettdvia tuotekokonaisuuksia

Linnansaaren kansallispuisto ja Lohilahden valtion metsamaat nostetaan alueen
yhteisina luontokohteina kehittamistyon keskioon ja yhteistyota tehdaan Metsahallituksen
kanssa.

Paikallisruoan ja luomutuotteiden tarjontaa lisataan ja se nostetaan alueellisesti
merkittavaksi matkailutuotteeksi. Tavoitteena on etta, ladhiruvan ja paikallisten
elintarvikkeiden tuotanto- ja jakeluketju pystyy vastaamaan myods matkailijoiden ja
vapaa-ajan asukkaiden tarpeisiin. Paikalliseen ruokaan ja luomuruokaan perustuvia
makutuotteita kehitetaan yrityslahtoisesti ja hyoddyntaen tarvittaessa laajempia
kehittamishankkeita. Myos paikallisia kehittamishankkeita voidaan kaynnistaa mikali ne
palvelevat yritysten tarpeita.

Norppa ja alueen Natura-kohteet ja maisemallisesti arvokkaat kohteet hyddynnetaan
matkailun tuotteiden ja palveluiden kehittamisessa. Yrittajien haastatteluissa yhtena
ideana nostettiin esille se, ettd Luontokeskus Oskarin profiilia kirkastettaisiin
"Norppa-tietokeskukseksi” alueen omaleimaisuuden lisddmiseksi. Asiaa viedaan eteenpain
yhteisty6ssa Metsdhallituksenkanssa.

Vesimatkailua ja siihen kuuluvia koti- ja retkisatamia kehitetdan. Asiakaskyselyissa
selkedksi toimintatoiveeksi alueellamme nousi hidas veneily, melonta ja maisemaristeilyt.
Tuote- ja palvelukokonaisuuksien kehittamista jatketaan matkailun toimenpideryhman ja
yrittajienvoimin.

Wellness-matkailua kehitetaan alueellisena yhteistyona alueen hyvinvointiyritysten
kanssa. Green Care- ja suomalaisittain Luontohoiva-trendit mahdollistavat uusien
tuotteiden kehittamisen ja olemassa olevien tarjonnan tuotteistamisen. Esimerkiksi
sopivilla oheistuotteilla hoystettyna viikko alueemme matkailuyrityksessa voi olla
luontoelamykseen perustuva wellness-tuote.

Tuotekehitystyota tehdaan asiakaslahtoisesti ja tavoitteellisesti Iaheisessa yhteistydssa eri
toimijoidenjasidosryhmien kanssa.
e Tavoitteena on 10 -15 uutta palvelutuotetta kotimaan ja/tai kansainvalisille

markkinoille/ vuosi.
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e katso”Markkinointi ja Myynti”.
Tuotekehitys painottuu yksittaismatkailijoille suunnattuihintuotteisiin seka talvikauteen.

Kehittamisessa ja selvitys- ja tutkimustoiminnassa hyoddynnetaan myds alueen
oppilaitoksia:

e Matkailun verkostoyliopistoa (Savonlinna)

e Mikkelinammattikorkeakoulua

e Alueelliset oppilaitokset.

Paikallisia ja lahialueen suurtapahtumia (kansalliset ja kansainvaliset)
hyodynnetdanja vahvistetaanseka kehitetdaanuusia tapahtumia.

Tavoitteet

Olemassa olevia suurtapahtumia kehitetaan edelleen alueellisesti hyodyttavina
kokonaisuuksina. Sulkavan SuurSoudut, Juva Rokkaa, Jarvisydamen Juhannus, Juvan
Kesdkarkelot, Lipposmarkkinat jne. profiloidaan alueellisiksi tapahtumiksi tehostamalla
tiedottamista naapurikuntien alueilla. Naapurikaupunkien suurtapahtumissa ollaan mukana
ja tarjotaanniihin alueen palveluita seudullisten matkailuorganisaatioidenkautta.

Vastuutaho
Matkailuntoimenpideryhma 2013 — 2016

Tapahtumien kehittamisen toimintamalli
1. Kartoitetaan urheilu- ja kulttuuriseurojen halu ja resurssit seka tapahtumapaikkojen

kapasiteetit suurtapahtumanhakemiseen ja toteuttamiseen.
e voidaantehdaoppilaitostyona
e syksy 2013.

2. Valitaan sopivimmat tapahtumat, johon etsitdaan seka yksityisen sektorin etta julkisen
sektorin rahoitus.
e matkailuntoimenpideryhmanesiselvityshankkeena
e suurtapahtumien sijoittaminenvuosille 2014 — 2020.

3. Rahoittaja-jasponsoritahojenkartoitus
e mm. Opetusministerio, SLU, maakuntaliitto, kotimaiset ja ulkomaiset yritykset.

4. Panos-tuotos-laskelmien  tekeminen siten, ettda huomioidaan tapahtuman
matkailutulovaikutus.

5. Tapahtumientuottajien kartoittaminen kolmen kunnan alueella seka kontaktit Mikkelin
ja Savonlinnan seutujen tapahtumienjarjestajiin.

6. Luodaantietokantayhteiseentietojdrjestelmaan.

7. Investointina alueellinen oma tapahtumatuotantoyritys.

Rajupusu Leader ry, Miset Oy ja/tai Savonlinnan Matkailu Oy aktivoi, koordinoi ja toteuttaa
tutkimus- ja selvityshankkeet.
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Matkailupalveluja kehitetaan alueella paaasiallisesti kehittamishankkeiden avulla. Toiminta
mahdollistaa seka kuntakohtaiset ettd kaikkien kuntien alueella toteutettavat hankkeet.

1. Alueellinen matkailuinfo toteutetaan Juvan ABC:n alueelle valtateiden risteykseen
kuntien ja yrittdjienyhteistyona.

2. Idasta saapuvien matkailijoille suunnattu infopiste toteutetaan liilkennevirtaselvityksen
perusteella esim. yhteistyona Savonlinnan Seudun Matkailu Oy:n kanssa.

3. Palvelujen ja  matkailutuotteiden  alueellinen  ketjuttaminen  toteutetaan
matkailuyritysten ~ ja  —organisaatioiden  yhteistyona. Ketjuttamista  on
yrityshaastattelujen mukaan toteutettu vain muutamissa alueen yrityksissa. Yrittdjien
mukaan yhteistyota voisi tehda mm. hyvinvointi-, valinevuokraus- ja opastettuja
retkeilyja jarjestavien yritysten kesken.

4. Kansainvalisten, erityisesti venaldisten matkailijoiden saavutettavuutta kolmen kunnan
alueelle kehitetaan.

e Tavoitteena on julkisten kuljetuspalvelujen kehittaminen yrittajalahtoisesti
(esim. yhteiskuljetukset yrityksiin Vainikkalanraja-asemalta).

5. Ohjataan olemassa olevia ja uusia yrityksia seudullisiin online-palveluihin. Pyritdan
etsimaan toimivia sahkoisia palveluratkaisuja esim. mobiilisovelluksia.

6. Majoitus- ja viipymakapasiteettien kehittymista seurataan ja siihen vaikutetaan
aktiivisestijulkisen jayksityisen sektorin myynti- ja markkinointityolla.

7. Kehitetaan laatukriteerit yrityksille kansainvaliseen markkinointiin (vrt. Matkailun
Edistamiskeskuksen tekemat ohjeet). Vastuutahona on Rajupusu Leader ry.

8. Vahvistetaan Rantasalmen jaahallin, Sampolan uvudistetun uvimahallin ja Rantasalmen

golf-kentdanimagoa seudullisena vetovoimatekijana.
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Matkailuntoimenpideryhmanjohdolla alueenkunnat ja matkailutoimijat kaynnistavat
sellaisia tutkimuksia ja selvityksid, jotka tuottavat alueen matkailuelinkeinon kehittamisen
kannalta olennaistatietoatai parantavat yritysten valittomia kehittdamismahdollisuuksia.

Osa tutkimuksista on sisallytetty kdynnissa oleviin hankkeisiin tai ne ovat osa Matkailun
toimenpideohjelman 2013 — 2016 tyéryhmalle kuuluvia vuosittaisia selvityksia.

Kehittamistoimienvaikutuksia arvioidaanoheistenseurantamittarien avulla:

1. Julkisen ja  yksityisen  sektorin  rahalliset  panostukset  matkailu- ja
tapahtumamarkkinointiin/vuosi.

Matkailuun ja tapahtumiinkohdistuvieninvestointien maara / vuosi.

Yopymistenmaara rekisterdidyissa majoituksissa / kuukausi / vuosi.
Viipymankehittyminenrekisterdidyissa majoituksissa / kuukausi / vuosi.
Rekisterdityneiden majoitusvuorokausien kayttoaste / kuukausi / vuosi.

Valiton-ja valillinen matkailutulo (toteutetaantoimenpidekaudenlopussa 2016).

N ow s W

Matkailutoimialantyollisyys(toteutetaantoimenpidekaudenlopussa 2016).

Etela-Savon alueella  matkailualan oppilaitosten ja muiden toisen asteen,
ammattikorkeakoulutason seka yliopistotason jatkuva ja monipuolinen yhteistyo
seuraavilla tasoilla:

o selvitys, tutkimustyo,

e tyoharjoittelupaikat,

e kesatyopaikat,

e suurtapahtumatja muut tapahtumajarjestelyt,

e kampanjatoteutukset, jossa vaaditaanpaljonhenkiloresursseja.

Laadun kehittamiseentoteuttavat toimenpiteet:
e Kannustetaan laadunhallintajarjestelmien  toteuttamiseen  paikallisissa
matkailuyrityksissa.
e Jarjestetaan yhteistyossa Mikkelin Seudun Matkailu ry:n ja Savonlinnan Seudun
Matkailu Oy:n kanssa kotimaisten ja ulkomaisten matkanjarjestdjien vierailuja.
e Laadun kehittamisen kannustimiksi suunnitellaan markkinointitoimenpiteita
niille yrityksille, jotka osallistuvat omaan laadun kehittamisohjelmaan.
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4.8 MARKKINOINTI, MYYNTI JA PALVELUIDEN LAADULLINEN

KEHITTAMINEN

Tavoite
Tavoitteena on nostaa markkinoinnin karjiksi kilpailijoista myonteisesti erottuvat
vetovoimatekijat, jotka vahvistavat alueen tuotekokonaisuuksinpohjautuvaaimagoa.

Tehtava
Matkailun karkien kirkastaminen:
e imagotutkimus(nykytila, oppilaitosyhteistyona),
e kilpailijoidenomaimago (oppilaitosyhteistyona),
e Kkilpailijoistaerilaistava karkienkehittaminen,
e manuaali; markkinointiviestintd, graafinen ja visuaalinen ilme,

e valittujen karkien jalkautus (markkinointi ja koulutus).

Toteutus
Matkailun toimenpideryhma huolehtii toimenpiteiden kaynnistamisesta vuosina 2014 —
2015.

e Aktiviteetti-jaluontomatkailuja Saimaan saaristo

e Historia, paikallinenkulttuuri ja paikallinenruoka (gastronomia).

1. Markkinointitoimenpiteet keskitetaan  tarkeimpiin markkina-alueisiin  ja
asiakasryhmiin.

Vuosien 2013 - 2016 kohdemarkkinat ovat: kotimaa, Vendja ja Saksa.

Vuosien 2013 - 2016 kotimaiset kohderyhmat ovat perheet, pariskunnat ja ryhmat.
Olosuhteiden muutoksiin varaudutaan ja niihin reagoidaannopeasti.
Markkinointiyhteistyota tehdaanseudullistentoimijoidenjaelinkeinon kanssa.

oV H W

Toimijat sitoutetaan markkinoinnin suunniteluun, kehittamiseenjatoteuttamiseen.
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1. Paaosin markkinointi toteutetaan matkailun alueorganisaatioiden kautta (Savonlinna,
Mikkeli). Kolmen kunnan matkailuyritykset, seka matkailun toimenpideryhma ja
matkailukoordinaattori vastaavat markkinoinnin kehittdmisesta. Edelld mainitut
toimijat huolehtivat siita, etta paikallinen markkinointiviesti nakyy alueorganisaatioiden
markkinoinnissa.

2. Alueen vahvuudet ovat nakyvasti esilla myos matkailuneuvontapisteissa, viestinnassa,
tutustumisvierailuissa ja mediavieraiden ohjelmissa.

3. Kolmen kunnan matkailutoimen yhteisty6ta tiivistetdaan ja tavoitteena tulee olla
yhteison matkailukoordinaattorin palkkaaminen. Talléin tiedonkulku kuntarajojen yli
saadaan toimimaan paremmin.

4. Markkinoinnissa  hyodynnetaan uutta teknologiaa (mm. mobiilipalveluiden
kehittaminenhankkeessa “Viitosvayla yhteismarkkinointikanavaksi”, MaMK)

1. Tutkitaanmahdollisuudet kansalliseen ja kansainvaliseen julkiseen tukeen.
2. Hyodynnetaanyhteismarkkinointiverkostojentoimintaa ja niiden rahoitusta.
3. Tehdaanmarkkinointitoimenpiteita myoskehityshankkeissa.

Toiminnallisena tavoitteena olisi saattaa markkinoille (kotimaa ja/tai ulkomaat) 10 - 15
uutta tuotetta vuodessa. Alueen yritysten palveluiden tuotteistaminen ja alueellinen
palveluiden  ketjuttaminen  toteutetaan  yrittdjayhteisty6lld ja  mahdollisella
hanketoiminnalla. Erityisesti valinevuokraus, erilaiset ohjatut safarit (moottorikelkkailu,
hiihto, ratsastus, pyoraily jne.) ja kalastus tuotteistetaansuunnitelmakaudella.

Markkinointivastuu on yrityksilla itselldaan seka sovittujen tuotteiden osalta myos Mikkelin
Seudun Matkailury:llaja Savonlinnan Seudun Matkailu Oy:lla.

Myyntia kehitetaan parantamalla nakyvyytta ja “kuuluvuutta” seudullisissa markkinointi- ja
myyntiorganisaatioissa. Myyntiyhteistyd alueella voi tulevaisuudessa pohjautua myos
tuotekohtaiseen verkostoitumiseen. Kaytannossa se voisi tarkoittaa yhteisyrityksia, jotka
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erikoistuvat esimerkiksi leirikoulu-, luontoaktiviteetti tai kokoustuotteiden myyntiin.
Myyntia voidaan tehostaa mydsostopalveluina toteuttavilla myyntikampanijoilla.

4.9 OHJELMAN TOTEUTUKSESTA, KUSTANNUKSISTA, JA
RAHOITUKSESTA

Juvan, Rantasalmen ja Juvan matkailun kehittamiseksi laaditun
toimenpideohjelman toteutus perustuu yhteistydon organisointiin ja yhteisten
tavoitteiden asettamiseen.

Ohjelman painopisteet on valittu laajan paikallisen valmistelun tuloksena.
Painopisteille asetetut tavoitteet perustuvat samaan laajaan valmisteluun.
Toteutuksen rahoitustarve riippuu paljolti eriosapuolien sitoutumisesta
tavoitteisiin ja toimenpiteisiin. Yhteistyon tekeminen ei vaadi suurta erillista
rahoitusta. Yritys-Suomi Rajupusu yhteistyo on esimerkki toiminnasta, jossa ei
ole erillista rahoitusta vaan yhdessa sovittuja toimenpiteita toteutetaan
yhdessa ja tarvittaessa niihin hankitaanulkopuolinenrahoitus.

Organisoitumisesta aiheutuu pddasiassa kokousten jarjestelysta aiheutuvia
kustannuksia seka jonkin verran mm. yrittajajasenille maksettavia
kokouspalkkioita ja matkakustannuksia. Merkittavin kustannusera on yhteisesti
palkattavan matkailukoordinaattorin palkkaus- ja matkakustannukset yhteensa
N. 55 000 €/VUOSi.

kustannuslahde kustannusarvio rahoitus
€/vuosi
Ohjausryhma ja 5 000 alueen kunnat

toimenpideryhma:
viestinta-, kokous-,
matka- ja toimistokuluja

Matkailukoordinaattori: 55 000 alueen kunnat ja mahdollisesti
palkka ja matkakulut kehittamishankerahoitus
YHTEENSA 60 000

Merkittava osa toimenpideohjelmasta voidaan toteuttaa kohdistamalla olemassa olevia
resursseja ohjelman esitysten mukaisiin toimiin.  Esimerkiksi markkinointiviestinnan
kehittaminen voi tarkoittaa nyt kaytettavissa olevien kuntakohtaisten (rahat) voimavarojen
kohdistamista tehokkaammin ja enemman asiakaslahtoisesti. Kunta ei matkailijan
nakokulmasta ole kiinnostava eika tarkoituksenmukainen kokonaisuus. Monet
toimenpideohjelman esitykset ovat sellaisia joissa voidaan hyodyntaa juuri valmistuneita
kehittamistoimia, kuten Luontohoiva Etela-Savo hankkeen ja  Etela-Savon
retkeilyreitistohankkeentuloksia.
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Toimenpide
saannollinen vuoropuhelu alueen
kuntien valilla

Jurasu-hankkeessa toteutettujen
3D-mallinnusalueiden kehittaminen
ja olosuhteiden edistaminen

Alueen saavutettavuuden
kehittaminen julkisen liikenteen,
kevyen liikenteen vaylien,
tieopasteiden parantaminen

Olemassa olevien reitistojen huollon
ja kunnossapidon kehittaminen,

reitistojen markkinointi viedaan mm.

Mikkelin Seudun Matkailun
reitistoportaaliin.

Tehtava

Linnansaaren kansallispuisto ja
Lohilahden valtion metsamaiden
tuotteistaminen

Paikallishistoriatuotteiden
kehittaminen

Paikalliseen ruokaan ja luomuun
perustuvien makutuotteiden
kehittaminen

Norppa ja alueen Natura-kohteiden
hy6dyntaminen

Vesimatkailun seka koti- ja

retkisatamien kehittaminen

wellness-matkailun  ja .Green
Care-tuotteiden kehittaminen

Tapahtumien kehittaminen

Vastuuisanta
toimenpidetyéryhma ja
koordinaattori

alueen kunnat, toimenpideryhma,

koordinaattori

Toimenpidetyoryhma,
koordinaattori Maakuntaliitto,

Destia Oy, alueen kunnat, yritykset
ja yhdistykset alueella, Finvest Oy

Toimenpidetydryhma,
koordinaattori ja alueen kunnat

Vastuuisanta
toimenpidetyoryhma,
koordinaattori,Rantasalmen
Matkailu ry, Metsahallitus

toimenpidetyéryhma, Leader,
Rantasalmen Matkailu ry

toimenpidety6ryhma,
koordinaattori

toimenpidetyoryhma,
koordinaattori, Rantasalmen
Matkailu ry ja alueen kunnat

toimenpidetyoryhma,
koordinaattori,

Matkailun toimenpidetydryhma

2013 - 2016 ja alueen kunnat
ilmeisesti
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Toteutus
"virkatyota”

"virkatyota”

"virkatyona”

"virkatyd” ja mm.
Leaderrahoitus

Toteutus

Tuotekehitystyd Metsdhallituksen,

yritysten ja kuntien kesken,
"virkatyd” ja hankkeistaminen.

Tuotteistamisen edistdaminen
esim. leaderprojektina.

Maakunnalliset ja paikalliset

kehittamishankkeet seka yritysten

kehittamistoimien aktivointi

Luontomatkailu kohteiden
kartoitus ja tuotekehityksen
aktivointi

2013 valmistuneen kartoituksen
tulosten hyodyntaminen,

Maakunnallisen
Luontohoivahankkeen tulosten
hyddyntaminen ja tuotekehitys

Kehittamiskartoitus,
oppilaitosyhteistyo



Toimenpide
imagotutkimus/kilpailijoiden
imago

kilpailijoista erilaistava karkien
kehittaminen,

manuaali; markkinointiviestinta,
graafinen ja visuaalinen ilme,
valittujen karkien jalkautus
(markkinointi ja koulutus).

mobiilipalvelujen kehittaminen

Toimenpide

Alueelliset matkailvinfot
toteutetaan Juvan Vehmaaseen ja
idasta tulevia matkailijoita
palveleva infopiste

Kansainvalisten matkailijoiden,
saavutettavuutta kolmen kunnan
alueelle kehitetaan.

Palvelujen ja matkailutuotteiden
alueellinen ketjuttaminen
toteutetaan matkailuyritysten ja —
organisaatioiden yhteistyona.

Yrityksille kansainvéliseen
markkinointiin tarkoitettujen
laatukriteerien kayttoonotto

Rantasalmen jaahallin, Juvan
Sampolan ja Rantasalmen
golf-kentdn imagoa kehitetaan
seudulliseksi vetovoimatekijaksi.

4.10

Vastuuisanta
toimenpidetydryhma,
koordinaattori
matkailuyrittdjat ja -toimijat
koordinaattori,

toimenpidetyoryhma
matkailuyrittajat ja —toimijat
koordinaattori,

toimenpidetydryhma
matkailuyrittdjdt ja —toimijat
seudulliset matkailupalvelut

Vastuuisanta
toimenpidetyéryhma ja alueen
kunnat

toimenpidetydryhms,
koordinaattori

toimenpidetydryhma
matkailuyrittdjat ja —toimijat

toimenpidetyéryhma
matkailuyrittgjat ja -toimijat

toimenpidetyoryhma ja alueen
kunnat

OHJELMAN SEURANTA JA ARVIOINTI

Toteutus
oppilaitosyhteistyona

oppilaitosyhteistyona

alueellisella
kehittamishankkeella

kehittéamisrahoitus

Toteutus

Rahoitus alueen kunnat ja yritykset,
yhteistyd Savonlinnnan matkailupalvelu
Oy:n kanssa.

Matkailuyritysten ja liikenngitsijoiden
yhteistyollg, yritysten
kehittamisrahoitus.

aktivointi koordinaattorin johdolla,
hyodynnetdan yritysryhmarahoitus

aktivointi koordinaattorin johdolla,
hyodynnetaan yritysryhmarahoitus ja
kehittamishankkeet

Tuotekehitys kuntien, yritysten ja tiloja
hallinnoivien yhdistysten yhteistyona.

Toimenpideryhma seuraa ohjelman toteutumista ja matkailuelinkeinon kehittymista
alueella. Seurantatulosten perusteella ohjausryhma paivittaa kehittamisen suuntaviivat.

Ohjelman tuloksia mitataan seuraavilla mittareilla:

1. Julkisen ja

yksityisen

sektorin rahalliset

tapahtumamarkkinointiin/vuosi.

panostukset  matkailu-  ja

2. Matkailuun ja tapahtumiinkohdistuvieninvestointienmaara / vuosi.
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Yopymistenmaara rekisterdidyissa majoituksissa / kuukausi / vuosi.
Viipymankehittyminenrekisterdidyissa majoituksissa / kuukausi / vuosi.
Rekisterdityneiden majoitusvuorokausien kayttoaste [ kuukausi / vuosi.
Valiton-ja valillinen matkailutulo (toteutetaantoimenpidekaudenlopussa 2016).

owv W

7. Matkailutoimialantyollisyys(toteutetaantoimenpidekaudenlopussa 2016

5. YHTEENVETO

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan kuntien matkailun toimenpideohjelma 2013-2016 pyrkii
antamaan edellytykset parempaanyhteistoimintaanalueella seka seudullisiin
matkailuorganisaatioihin. Se mahdollistaa verkottumisen matkailutoimialanjasen
sidosryhmien kesken. Tavoitteena on ollut kahdenkevattalvella 2013 toteutetuntydpajanseka
yrittdjahaastattelujen myota konkretisoida ne yhteistyon muodot, jotka toisivat lisdarvoa
alueelle ja kehittaisivat matkailutoimialaa monipuolisesti.

Matkailun toimenpideohjelmatarjoaaJuvan, Rantasalmen ja Sulkavan matkailuyrityksille
mahdollisuuden kayda yhteisia neuvottelujamm. matkailumarkkinoinnin ja -myynnin osalta
maakunnan kahden matkailukohteen, Mikkelinja Savonlinnan kanssa. Tavoitteena on kolmen
kunnan erityisominaisuuksien huomioiminen.

Juvan, Rantasalmen ja Sulkavan kuntien matkailun toimenpideohjelmanyksitarkeimmista
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painopisteista onluodatoimintamalli, joka on haluttu pitdaa mahdollisimmankevyena
huomioidenkuntien resurssit. Tavoitteidenjatoimenpiteidenosalta onkintarkedaa huomata,
ettd ne mahdollisestisitovat enemman henkil6- kuin taloudellisia resursseja. Suurin hyoty
saadaan aikaan yhteisella tahdolla.

Kun puhutaanmatkailusta, ei puhuta vain matkailun tuomastatulovirrasta, vaan
paikallistaloudentulovirroista ja palveluista, jotka hyodyttavat myos paikallisia asukkaita.

Toimenpide suunnitelman tavoitteet onasetettu yrittdjien, matkailijoidenja
matkailutoimijoiden nakemysten ja suunnitelmien perusteella. Haastattelujen, kyselyjen seka
tyopajojentulosten perusteellatavoitteet voitiintiivistaa seuraavasti:

» Juva, Rantasalmija Sulkava ovat Etela-Suomessa edellakavijoita luonto-ja

aktiviteettimatkailussa niin matkailupalvelujenmaarissa kuin palvelutarjonnassa.

» Alue on vetovoimainenja ymparivuotinen vapaa-ajan matkakohde, jonka palvelut
monipuolistavat myo6s paikallistenasukkaiden elamaa.

Vain yhdessa ja tavoitteellisestitoimienvoimme paasta tavoitteisiin.
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TILASTOT

Majoitusta tarjoavien maatilojen lkm Eteld-Savossa kunnittain 2004-2008

Mikkeli
m204 4 10 11 5 g 7 7 3 1 14 19 10 16 17 15 2 13 37
m2005| 5 1 10 5 12 1 3 1 2 12 15 15 17 2 16 5 5 Er
W06 4 12 10 7 11 10 39 1 2 13 132 15 13 2 17 1 pE! 0
m2007| 3 1 10 1 3 12 12 12 16 13 18 16 16 12 20 1 23 %%
2008 3 8 5 3 10 1 12 12 13 13 17 17 18 13 20 21 2 4

Lahde: Verottaja

Maatilamatkailun majoituksen myyntitulot (€) Saimaan
maakunnissa 2004-2008

4500 000,00

4000000,00 ‘_._,_..;-(-—---"—--——--""""c

3500 000,00 —

3000 000,00 I

2500 000,00

2 000 000,00 = _______,_.-:-l.

1 500 000,00 4._F___=‘—_—_-=___’_ —i

1000 000,00 i — ¥ e

500 000,00 -
0,00
2004 2005 2006 2007 2008
===Eteli-Karjala 552 775,27 44 897,73 789 879,35 281 207,17 1010 226,18
== Pohjois-Karjala 1189 669,85 1350 332,50 1412 144 66 145989315 1617 264,17
e Poshjois-5avo 1304 153,86 1403 037,45 1657 447,10 181493388 232713564
i £ 3-S200 238113825 2539 751,80 2925 003,30 3754 390,90 4280581428
Lahde: Vercttaja
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LAHTEET

Etela-SavonELY-keskus, Ennakoimalla EteenpadinEtela-Savossa —hanke 10/2010
Etela-Savon maakuntaliitoninternetsivut, 1.1.2012 aluejako
Matka2013-messuilla tehdyt “asiakkaiden mielikuvat” -haastattelut, Suvi Korhonen,
Rajupusu Leaderry

Asiakaskyselyt hankeyrityksissa kesalla 2012, Suvi Korhonen, Rajupusu Leader ry
Hankkeen yrittdjienhaastattelut syksy 2012, Suvi Korhonen, Rajupusu Leaderry
Suomalaisten matkailu 2012, Tilastokeskus

Ty06- ja Elinkeinoministerio, 22.1.2013

Tyopaja, Rantasalmi, 23.1.2013

Tyopaja, Sulkava, 4.4.2013

Yopymistilastot Etela-Savo 2012, Tilastokeskus
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LITE 1.

Jurasu-matkailuhankkeessa mukana olleet matkailualueet

Kaavatilanne, mahdolliset Yhdyskuntarakenne, 3D-kuvat
uusimistarpeet infrastruktuuri,
kehittamistarpeet
Kuuluu Nevajarven yleiskaavaan. Keskitetty vesi- ja viemarihuolto
rakennettava, jos alue ldhtee
voimakkaasti kehittymaan,
etdisyys taajamaann. 8 km.
Yleiskaava valmisteilla merkittava  Kuuluu taajamaan, Tehtiin
vudisrakentaminen vaatii kunnallistekniikka padosin hankkeessa
asemakaavan laadintaa. olemassa.
asemakaava olemassa ja yleiskaava  Kuuluu taajamaan, Tehtiin
valmisteilla kunnallistekniikka rakennettu. hankkeessa
Yleiskaava laadittu. Merkittava Etdisyys keskusta-alueeseenn. 10 Tehtiin
lisarakentaminen vaatii km. Keskitetty vesi- ja hankkeessa
detalji-kaavan laatimista. viemadrihuolto rakennettava, jos
alue lahtee voimakkaasti
kehittymaan.
Yleiskaavamuutos tehty, Etdisyys taajamaann. 11 km. Tehtiin
asemakaava laadittavana. Vesiosuuskunta olemassa, tiestoa hankkeessa
parannettava.
Yleiskaava tehty, asemakaava Etdisyys keskusta-alueeseenn. 20
valmistelussa. km. Talous- ja jatevesijarjestelman
suunnittelu edessa.
Yleiskaava on tehty, asemakaava Etdisyys keskusta-alueeseenn. 10 Tehtiin
on olemassa. km, talous- ja jatevesijarjestelma hankkeessa
rakennettu.
Asemakaava on olemassa, Kuuluu keskusta-alueeseen. Tehtiin
yleiskaava, keskustan alueen hankkeessa
yleisilmeen kohottaminen,
matkailutoimintojen limittaminen
keskustan muihin toimintoihin.
Yleiskaava ja asemakaava osittain  Etdisyys keskustaann. 8 km. Tehtiin
laadittu. Merkittava hankkeessa
uudisrakentaminen vaatii
asemakaavan laatimista.
Yleiskaava vudistettavana. Oma kylataajama. Tehtiin
Merkittavat matkailupalvelujen Vesijohtoverkosto olemassa. hankkeessa

rakentamiset vaativat
detalji-kaavan laatimista.
Eikaavoja. Merkittava
lisarakentaminen vaatii
kaavoitusta.

Etdisyys keskusta-alueeseenn. 15
km.
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LITE 2

Ohjelman valmistelun yhteydessa esiin nousseet luontokohteiltaan ja maisemaltaan

matkailullisesti parhaitenkehitettavissa olevat alueet ja kohteet:

Juva:

Iso-Huppionsuoalue

Luonterin alue | Koikkalan kylan
rakennettu kulttuurimaisema

Juvan pohjoisosia sivuava Majavareitti,
Rakkinejoki

Huttulanniemi/Partala

Kesakko

Vehmaa

Hasamaki

Huitukka

Heretinharju/ Kaislajarvi

Oravareitti ja sen laajennus “Rapion
reitti”

Siikakoski/Loukion mylly
Gottlundinkierros

Vuorenmaan kulttuurimaisema

Kaskiin kulttuurimaisema

Juvan keskustan alue

Wehmaan kartanon alue

Rantasalmi:
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Linnansaaren kansallispuisto
Osikonmaen kulttuurimaisema
Tuusmaki malmilautta jne.
Ydveden maitotie
Tammenlahden matkailualue
Korholanlomapesa

Oravareitin laajennus Tuusjarveen
Rantasalmen kartanot

Sulkava:

Kukkapaa

Pollalampi, ent. Lomaliitto
Vilkaharjukokonaisuudessaan
Lohilahti  ja eteldiset
eramaa-alueet

Oravareitti/ Rapionreitti
Soutureitisto

Linnavuori

Alanteentie

Kammola - Vaatalanmaki—Kuhakoski
litlahdenkartanonalue
Tiittalankartanonalue

valtion
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